1.1.1. Charakteristika potenciálu a možnosti rozvoje MOS cestovního ruchu v rámci ORP Nepomuk
Infrastruktura

Dopravní obslužnost

Dopravní obslužnost SO ORP Blovice je zajištěna dvěma silnicemi I.třídy - I/20 z Plzně do Nepomuka a dále do Jihočeského kraje a I/19  v severní části  do Střč. a Jihomor. kraje. Kromě silnic I. třídy je v lokalitě síť silnic II. a III. třídy v různé kvalitě a stavu. Kromě silnic prochází územím železniční  trať č.190 z Plzně do Českých Budějovic a lokální železniční trať č.175 z Rokycan do Nezvěstic.

Nejlepší spojení s krajským městem mají obce, které se nachází na železničním koridoru to znamená  Zdemyslice, Blovice a Ždírec. Výhodou je více dostupných spojů, ale také možnost přepravy kol vlakem. Na trati jezdí také plzeňská příměstská vlaková linka, která je součástí integrovaného dopravního systému.. V ostatních je dopravní obslužnost zajištěna především autobusy ČSAD .   

V Blovicích pak funguje městský autobus (MHD Blovice), který zajišťuje obslužnost obcí spadajících správně pod Blovice a okolí Blovic. Dopravní trasy ať už vlaků či autobusů směřují především paprskovitě od Plzně. Mezi Blovicemi a Spáleným Poříčím funguje také autobusový spoj, ale jinak je oblast spíše rozdělena na spoje z krajského města směřující na Blovicko a spoje směřující na Spálenopoříčsko.

Lepší dopravní dostupnost mají obce kolem Blovic a ty, kterými prochází železniční koridor a zároveň sem zajíždí i autobusy. Naopak obce kolem Spáleného Poříčí mají dopravní obslužnost horší,  z jejich pohledu dokonce špatnou. Autobusy jsou spíše omezovány a spojení k vlaku je jen do Nezvěstic, do Blovic spoje nenavazují. 

Speciálním autobusem, který provozuje ČSAD je od května do konce září cyklobus Brdy (trasa Plzeň - Příbram). Tento autobus jezdí o víkendu a je schopen zajistit přepravu asi 29 kol. Zajíždí do obcí Žákava, Borovno, Spálené Poříčí, Hořehledy a Míšov. Trasa Brdského cyklobusu  má na mapě fialovou barvu.
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zdroj ČSAD Plzeň

Cyklobus je další možností, jak přepravit kola do této oblasti (kromě vlaku) a přivést turisty  a cykloturisty do oblasti. Tím, že jezdí v oblasti, kde není železnice, a navíc směřuje do Brd, které jsou atraktivní oblastí zejména pro cykloturistiku, zlepšuje a usnadňuje dostupnost právě pro tento typ turistiky.

http://www.csadplzen.cz/?ob=brdy&ls1=menu_cyklobusy
cyklotrasy

Součástí infrastruktury je v oblasti SO ORP poměrně hustá síť cyklotras. Trasy jsou značeny Klubem českých turistů a rozdělují se do tříd. Nejdelší jsou trasy dálkové (nadregionální) a to I. třídy (jednomístné značení), II.třídy (dvoumístné značení). Tyto trasy by měli mít zajištěno ubytování, servis, mapy i občerstvení a jsou určeny hlavně turisticko-rekreačním účelům. Další jsou trasy regionální – III.třídy (trojmístné značení). Mají funkci jak rekreační tak dopravní. Na ně navazuje síť místních cyklotras, tj. tras IV.třídy (čtyřmístné značení), které mají stejnou funkci jako regionální trasy. V Plzeňském kraji se nachází 183 cyklotras nebo jejich částí v délce 3396,5 kilometru. Ve sledované lokalitě můžeme najít  jednu dálkovou trasu II. třídy a to číslo 31, která vede z Plzně přes Blovice a Lnáře a pokračuje do jižních Čech do okresu Tábor, její délka je celkem 89 km. Na ní pak navazují v uzlových bodech místní cyklotrasy IV.třídy, které vedou územím celé nebo zčásti. Mezi tyto trasy patří trasa č. 2039 v oblasti Šťáhlav, Spáleného Poříčí a severní části SO ORP, trasa 2143 zahrnující Chocenicko, Vlčtejn, Letiny (západní část území), trasa 2144 v oblasti Blovic, trasa 2145  mezi Drahkovem, Chocenicemi a Vlčicemi, trasa 2146 spojující Spálené Poříčí  se Žákavou, 2147 směřující z Blovic přes Nové Mitrovice a Borovno na Rokycansko, trasa 2148 ze Svárkova na Mýť, 2149 ze Železného Újezda přes Louňavou do Žďáru, trasa 2150 mezí Bzí a Svárkovem, 2187 z Letin do Chlumčan a trasa 2189 procházející poblíž Letin. Jejich podrobný výčet převzatý ze stránek KČT  je v příloze č.4.

Informační Centra

V oblasti SO ORP se nachází Informační centrum pouze ve Spáleném Poříčí. V Blovicích do jisté míry nahrazuje činnost infocentra Muzeum jižního Plzeňska.Je považováno za dostačující informační službu a  město Blovice neuvažuje o zřízení samostatného Infocentra.

IC Spálené Poříčí sídlí na náměstí ve Spáleném Poříčí v  roubeném lidovém domě vedle fary. Tento dům je ukázkou lidové architektury jižního Plzeňska a je vyhlášen kulturní památkou. Pochází z konce 18.století a původně byl součástí fary. Infocentrum je od října do dubna otevřeno jen v pracovní dny, po zbytek roku celý týden. Kromě informačních služeb (typy na výlety, možnosti ubytování a stravování) nabízí IC  prodej vstupenek, průvodcovskou službu po památkách (Špejchar Ve Dvoře, zámek), prodej map, různých suvenýrů, pohlednic, turistických známek a vizitek. IC nabízí jak vlastní materiály a materiály města, tak i propagační materiály týkající se atraktivit v blízkém i širším okolí. Největší zájem zaznamenávají mezi turisty o mapy území. Oni sami, krom vlastních zdrojů,materiály získávají  v rámci Plzeňského kraje, na Veletrhu cestovního ruchu Plzeňského kraje (ITEP), výměnou s jinými IC a některé subjekty (Plzeňský Prazdroj, Techmánie) je na IC sami dodávají. IC se ve spolupráci s městem podílí i na přípravě různých projektů (např. nová naučná stezka městem, k ní připravená tematická hra  a její propagace). 

Sami v rámci propagace  využívají hlavně webové, internetové stránky (Kudy z nudy, Turistů ráj, Sem a tam, web muzeum, Kam po Česku, Sdružení histor. sídel Česka, Krásné Česko, Kam vyrazíme, vlastní stránky na facebooku).  Osvědčila se také propagace pomocí ozvučené informační tabule na náměstí.

www.spaleneporici.cz
Ubytovací a stravovací zařízení

Přestože byla ubytovací zařízení popsána již v předchozí kapitole, jsou obvykle spojena i se stravovacími a restauračními zařízeními, která patří do infrastruktury poskytující služby i pro cestovní ruch. Jejich souhrnný výčet podle obcí je proto uveden v následující tabulce. Je zde rozlišeno zda jde o restauraci (vaří se zde) nebo hostinec (studená kuchyně, výčep).

Tabulka č. 20 Ubytovací a stravovací zařízení
	Obec
	Část obce
	název
	Činnost

	Blovice
	 
	Bowling Blovice
	bowling

	Blovice
	 
	Hotel Panský dům Blovice
	ubytování, restaurace 

	Blovice
	
	Penzion Pohoda
	ubytování, restaurace 

	Blovice
	 
	Restaurace a cukrárna Gurmán
	restaurace

	Blovice
	 
	Pizzerie Lucie
	restaurace

	Blovice
	 
	Restaurace Na Čabardě
	restaurace

	Blovice
	 
	Hostinec U nádraží
	restaurace

	Blovice
	 
	Vinárna a bar Lidový dům
	vinárna, bar

	Blovice
	Kamensko
	Hostinec Na Polance
	hostinec

	Blovice
	 
	Bar Bolero
	bar

	Blovice
	 
	TJ Sokol Blovice
	ubytování (po telefon.dohodě)

	Borovno
	Borovno
	Penzion – ubytování
	ubytování

	Borovno
	Borovno
	Restaurace Borovno
	restaurace

	Drahkov
	Drahkov
	Hospoda Drahkov
	hostinec

	Chlum
	Chlum
	Obecní hospoda
	hostinec

	Chocenice
	Chocenice
	Pohostinství
	hostinec

	Chocenice
	Chocenice
	Pension Adler
	ubytování

	Chocenice
	Chocenická Lhota
	Pension Chocenická Lhota
	ubytování

	Jarov
	Jarov
	Pohostinství
	hostinec

	Letiny
	Letiny
	Hostinec Pod lípou
	hostinec

	Letiny
	Letiny
	Pohostinství U Kačaby
	hostinec

	Letiny
	Letiny
	Kiosek na koupališti
	kiosek

	Letiny
	Letiny
	RS Letiny
	rekreační středisko

	Letiny
	Chocenický Újezd
	Myslivecká hospůdka Lesna
	hostinec

	Letiny
	Letiny
	Akciový pivovar Letiny
	Restaurace 

	Milínov
	Milínov
	Farma Moulisových
	ubytování, agroturistika

	Míšov
	Míšov
	Gril pod Brdy, Míšov
	gril

	Nové Mitrovice
	Nové Mitrovice
	Penzion Pohoda
	restaurace, ubytování

	Nové Mitrovice
	Nové Mitrovice
	Ranč Bílá skála
	ubytování v soukromí

	Seč
	Seč
	Hostinec
	hostinec

	Spálené Poříčí
	 
	Vinárna Joachim Lewidt
	restaurace, ubytování

	Spálené Poříčí
	 
	Hotel Ve Dvoře, s.r.o.
	restaurace, ubytování

	Spálené Poříčí
	 
	Hostinec U Vötterů
	restaurace

	Spálené Poříčí
	 
	Restaurace U Kutálků
	restaurace, soukr.ubytování

	Spálené Poříčí
	 
	Zámek Spálené Poříčí
	ubytování po dohodě

	Spálené Poříčí
	Hořehledy 
	Penzion M.Žmijáková
	ubytování v soukromí

	Spálené Poříčí
	Hořehledy 
	Golf klub Hořehledy
	restaurace, ubytování

	Střížovice
	Střížovice
	Hospoda
	hostinec

	Vlčtejn
	Vlčtejn
	Pohostinství Vlčtejn
	hostinec

	Zdemyslice
	Zdemyslice
	Obecní hospoda
	hostinec

	Žákava
	Žákava
	Restaurace U špejcharu
	restaurace

	Ždírec
	Ždírec
	Ždírecká hospoda
	restaurace


zdroj obce

Vybavenost -služby

Mezi služby využívané turisty patří kromě restaurací a ubytování i síť maloobchodů s potravinami. nebo se smíšeným zbožím. Obchody s alespoň základními potravinami jsou v 80 % obcí, většinou jde o prodejny ze sítě COOP. Širší sortiment lze zajistit v Blovicích a Spáleném Poříčí, další obchody a služby jsou ve věrších městech mimo ORP jako jsou Přeštice, Nepomuk a Plzeň. Supermarket v území ORP Blovice není, nejbližší lze nalézt v Nepomuku (Norma) či v Přešticích (Penny, Billa, Kik). 
Lidské zdroje pro cestovní ruch

Podnikatelé
Na Blovicku působí,  podle údajů ČSÚ, 140 podnikatelských subjektů v oblasti ubytování a stravování a 56 subjektů zaměřených na kulturu, rekreační a zábavní činnost.  Nejvíce podnikatelů působí v Blovicích a Spáleném Poříčí, tj. v největších sídlech v oblasti. Z ostatních obcí  je větší množství subjektů v Chlumu, Chocenicích, Letinech a Zdemyslicích. 

Tabulka č. 21 Podnikatelské subjekty
	 
	Podnikatelské subjekty 2013

	Obec
	Ubytování stravování pohostinství
	Kulturní rekreační a zábavní čin.

	Blovice
	40
	25

	Borovno
	2
	0

	Drahkov
	2
	0

	Chlum
	8
	1

	Chocenice
	7
	1

	Jarov
	6
	1

	Letiny
	13
	2

	Louňová
	1
	0

	Milínov
	3
	2

	Míšov
	3
	0

	Nové Mitrovice
	4
	2

	Seč
	6
	0

	Spálené Poříčí
	27
	12

	Střížovice
	5
	2

	Únětice
	 0
	0

	Vlčtejn
	1
	1

	Zdemyslice
	7
	2

	Žákava
	3
	4

	Ždírec
	2
	1

	součet
	140
	56


zdroj ČSÚ
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Kulturní, rekreační a zábavní


Spolky a sdružení

V oblasti kultury a občanského soužití jsou velmi důležitou součástí společnosti také spolky a zájmové organizace, které v oblasti působí. Zvláště v menších obcích jsou tyto neziskové organizace důležité pro život obce, neboť jsou tradičními pořadateli místních a společenských akcí. Tím mohou být také přínosem pro cestovní ruch. V SO ORP Blovice působí široké spektrum organizací z nichž nejčastější jsou Sdružení dobrovolných hasičů, která jsou ve všech obcích. Dále jsou zde především různé sportovní organizace a v neposlední řadě Myslivecká a Rybářská sdružení. Poslední dobou vznikají kromě tradičních zájmových spolků i spolky a občanská sdružení, jejichž náplní je obnova místních kulturně- historických objektů, péče o tyto objekty ale i snaha zlepšit a zvýraznit oblast, ve které její členové žijí. Výjimkou není ani oblast Blovicka, kde působí např.  občanské sdružení Starý zámek Chocenice,  Za Bzí čisté, Sdružení Oujezd, Nadace Železné opony v Míšově nebo Topland Brdy. Jejich význam pro oblast tkví nejen v tom, že se snaží obnovit a udržovat památky, které jsou pro cestovní ruch důležité, ale i v zájmu o místo, kde žijí a do kterého patří. V následujících tabulkách jsou výčty spolků a sdružení působících v oblasti. Podrobný seznam jednotlivých spolků a zájmových organizací je v příloze č.3
Tabulka č.22 Spolky- počty
	Obec
	vše
	SDH
	Sokol, Sport.org.TJ
	Jezdectví
	myslivecké sdružení
	rybáři
	svaz žen
	ostatní

	Blovice
	9
	1
	5
	1
	 
	1
	 
	1

	Borovno
	3
	1
	 
	 
	1
	 
	 
	1

	Drahkov
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Chlum
	4
	1
	2
	 
	1
	 
	 
	 

	Chocenice
	5
	1
	1
	 
	1
	 
	1
	2

	Jarov
	3
	1
	1
	 
	1
	 
	 
	 

	Letiny
	12
	1
	3
	 
	1
	1
	1
	5

	Louňová
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Milínov
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Míšov
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 1

	Nové Mitrovice
	5
	1
	 
	 
	1
	1
	 
	2

	Seč
	2
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 

	Spálené Poříčí
	5
	1
	3
	 
	 
	 
	 
	1

	Střížovice
	5
	1
	2
	 
	1
	 
	 
	1

	Únětice
	1
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Vlčtejn
	4
	1
	 
	1
	1
	1
	 
	 

	Zdemyslice
	4
	1
	1
	 
	2
	 
	 
	 

	Žákava
	5
	1
	1
	 
	1
	 
	 
	2

	Ždírec
	5
	1
	1
	 
	1
	1
	1
	 

	součet
	78
	19
	21
	2
	12
	5
	3
	16


zdroj Mikroregion Úslava, obce

Marketing cestovního ruchu
Lidé jezdí do míst, která jim mají co nabídnout ať už je to odpočinek, zábava, rozptýlení, kulturní, sportovní vyžití.Kromě toho očekávají určitou kvalitu služeb za své vynaložené peníze. V našem případě je nutno řešit destinační (teritoriální) management, který se zaměřuje na dosažení cílů obcí a regionů prostřednictvím uspokojení potřeb obyvatel, investorů, podnikatelů a návštěvníků. Snaží se především o zlepšení pohledu na region a je při něm nutná dobrovolná spolupráce veřejného a soukromého sektoru, neboť je nutno vytvořit nabídku,koordinovat podnikatelské a veřejnoprávní subjekty, zajistit komplexnost a provázanost služeb. Právě samospráva má nejlepší podmínky pro to stát se organizátorem a koordinátorem v oblasti cestovního ruchu, neboť má výkonnou a politickou roli v oblasti  a zároveň má možnost shromažďovat údaje o oblasti. Zde je také velký prostor pro meziobecní spolupráci, protože cestovní ruch v dnešní době nelze řešit pouze z pohledu jedné obce, ale spíše z pohledu většího území, ať už SO ORP nebo spíše území ještě většího. 
Cestovní ruch je poměrně specifické a různorodé odvětví, které zasahuje do mnoha oblastí podnikání a často je ovlivněn různými nepředvídatelnými jevy – sezónnost, počasí, příjmy turistů, módními trendy apod. Váže  se vždy k místu a souvisí s nabídkou území. Ta je popsána v předchozích kapitolách. V současnosti rostou nároky spojené s cestovním ruchem, ať už jde o ubytovací a ostatní služby v území, tak i o nabídku atraktivit a aktivit. Pro zvýšení cestovního ruchu je tedy nutné zajistit kvalitní služby, zaujmout nabídkou nebo specifikem oblasti, zároveň zohlednit cenu služeb , identifikovat cílové skupiny a jejich potřeby a dostatečnou propagaci nabídky. Nevýhodou CR je, že podléhá často i iracionálním vlivům, jako je módní trend, emotivní rozhodování spotřebitelů, náhodnost výběru. „Marketingový  mix“ musí působit jako celek - mít co nabídnout, jak to nabídnout, přijatelně ohodnotit službu, prodat jí a často ještě připojit  přidanou hodnotu (příjemné, přátelské prostředí, vstřícný personál apod.). Místo se tak v destinačním marketingu stává v podstatě značkou.

Pro trvale udržitelný cestovní ruch je nutné plánování rozvoje cestovního ruchu v rámci regionu – do tvorby je třeba zapojit všechny subjekty – obce, samosprávu, veřejný a podnikatelský sektor, spolky. Meziobecní spolupráce tak může být ideální platformou pro koordinaci a plánování v rámci cestovního ruchu. 

Nabídka území SO ORP ať už jde o různé atraktivity, ubytování, služby, lidské zdroje a infrastrukturu

byla popsána v předchozích kapitolách.

Propagace území probíhá především formou různých propagačních letáků, brožur (ve spolupráci s Mikroregionem Úslava, Mikroregionem Nepomucko) upomínkových předmětů jako jsou pohledy, dřevěné turistické známky, kolorované mapy apod. a také prostřednictvím médií (články do místních ale i celorepublikových novin) a internetu, který je v současnosti v cestovním ruchu významně využívaný, ať už jako informační systém, tak v případě objednávání služeb a komunikace. Všechny obce a většina služeb (hlavně ubytovací a stravovací) mají své vlastní internetové stránky (v různé míře aktualizované a udržované) a na nich také upozorňují na místní atraktivity a služby. Obvykle také odkazují na okolní obce, mikroregiony a další subjekty. Pro celé SO ORP neexistuje momentálně společný informační server zaměřený na jeho území. Na území působí 2 mikroregiony a 2 MAS v rámci kterých jsou sdruženy obce podle svého uvážení. Na internetových stránkách těchto uskupení dochází také k propagaci jednotlivých obcí, služeb a atraktivit a prezentují se zde i různé propagační materiály. Kromě vlastních stránek jednotlivých subjektů spolupracují i s celorepublikovými, krajskými a zájmovými servery – jako www.plzenskonakole.cz, www.kudyznudy.cz, www.kct.cz, www.plzen2015.cz, www.turisuraj.cz, www.vyletnik.cz a mnoho dalších. Kromě propagace probíhá přes internet zároveň i komunikace s potenciálními spotřebiteli.

Propagace oblasti  v rámci celého Plzeňského kraje a ČR probíhá také formou účasti na veletrhu cestovního ruchu ITEP nebo díky spolupráci s agenturou CzechTourism.

Propagace muzea jižního Plzeňska probíhá  v rámci 

· Webové stránky muzea

· Webové stránky a portály: „Info-Česko“, „Kalendář Plzeňského kraje“, „Medvídek-mýval“, „Nepropasni“, „CZeCOT.com“, „Atlas Česka“, „Oblíbený.cz“, „sematam.cz“,  „Centrum Bavaria Bohemia“ (CeBB - http://www.bbkult.net/), AberLand Regio GmbH (http://www.ic-bavorskyles-sumava.cz/index.php/cz/a http://www.arberland-bayerischer-wald.de/), www.blovice.info/
· Spolupráce s projektem EHMK (oficiální partner) – akce na http://plzen.cz/regionalni-sit-ehmk/ 

· spolupráce s Plzeňským deníkem, AGF Media- p. Šafaříková, časopisem Žurnál, přehledem programů Česká kultura, kulturním přehledem Plzeňského kraje Kulčava , časopis 5+2 – pravidelná měsíční propagace 

· spolupráce s vydavatelstvím Regionall (Vítaný host), s Věstníkem AMG - čtvrtletní propagace

· spolupráce s MAS Aktivios, CK PRIMA VIA – průběžná propagace

· propagace v Kalendáři akcí Plzeňského kraje 2013

· e-mailová propagace Plzeňský kraj 

· E-mailová propagace institucím (školy všech typů, obecní úřady, městské úřady, zájmové organizace, muzea, galerie, Infocentra,….)

· E-mailová propagace příznivcům muzea

· Propagace v Blovických novinách  (1x za 14 dní)

· Poutače a tabule umístěné v centru města

· Spolupráce s obchodníky – plakáty umístěné ve výkladech obchodů

·  plakátovací plochy v přilehlých obcích

· regionální noviny přilehlých obcí

· pozvánky – dopisy příznivcům muzea

zdroj Muzeum jižního Blovicka

Zpracovala: Daniela Podroužková - vedoucí Odd. informací a knihovny

Datum: 29. 7. 2014

Propagace IC Spálené Poříčí 
IC Spálené Poříčí (IC a Památky) propaguje atraktivity  těmito formami:

– webové, internet.stránky (Kudy z nudy, Turistů ráj, Sem a tam, web muzeum, Kam po Česku, Sdružení histor. sídel Česka, Krásné Česko, Kam vyrazíme)

-facebook (vlastní stránky)
- média (tisk, noviny, radio)

- městský zpravodaj

- spolupráce se Seznam.cz

- info tabule na náměstí (ozvučená)

- spolupráce s CK Prima via – zájezdy pro děti, školy, seniory na zajímavé menší cíle

V rámci propagace a zvýšení atraktivity služeb jsou v území nabízeny balíčky služeb, nabídkové menu, programy pro rodiny i firmy (a to zejména ubytovateli). Tyto služby byly popsány u jednotlivých subjektů výše.

Pro marketing je důležité určit cílové skupiny a možnost zaměřit se na konkrétní cílovou skupinu. (tabulka č.23) 

Tabulka č. 23 cílové skupiny v oblasti v rámci cestovního ruchu 
	Název cílové skupiny
	Očekávání cílové  skupiny
	Rizika spojené se skupinou
	Způsob  propagace a  komunikace
	Potřebná nabídka

	Mladí svobodní

bezdětní

15-25 let
	zážitek, zábava, sport,akce, užít si prázdniny
	nižší platební schopnost

neupřednostňují klidnou přírodu
	e-mail 
internetové stránky, telefon
	nabídka zajímavých akcí, cyklotrasy, sportovní vyžití

dostupnost internetu

	Rodiny s malými dětmi

25- 45 let
	klidná dovolená, ohled na malé děti (vybavení)

cesty po blízkém okolí
	vyšší nároky na vybavenost a služby

nemusí přijet i z finančních důvodů

odradí je náročnější cestování s malými dětmi
	internetové stránky, e-mail, telefon
tisk, letáky
	ubytování formou chat, chalup, penzionů a s herními prvky, dětskými hřišti, hernou

dostupné pro malé děti a kočárky (cesty bez bariér, bezpečné prostory pro děti, vybavení)

	Střední věk se školními dětmi 25-55 let 


	zábava,  zážitek, vzdělání, 
	nepřijedou z důvodu

nedostatečné atraktivity území, nároky na zajímavé lokality

přijedou jen v době prázdnin, volna ve škole
	internetové stránky, email

telefon

cestovní kanceláře
	atraktivity, cyklostezky, naučné stezky, sportovní hřiště

pobytové programy 

	Prázdné hnízdo

40-65 let
	Klidné prostředí, aktivní odpočinek, kvalitní ubytování, 

relax, vyzkoušet něco nového
	náročnost na služby  
	osobní 

e-mail, internetové stránky (intranet), telefon
cestovní kanceláře
	ubytovací a stravovací prostory, dopravní dostupnost, wellnes a relaxační aktivity

 dostatek fungujících služeb

cyklotrasy, pěší trasy

	Senioři

více než 65 let
	odpočinek, klid, pohodlí, servis,

dostupné zajímavosti
	zdravotní problémy omezí jejich aktivity
	telefon, mail, internet, osobní zkušenost, cestovní kanceláře
	wellnes, relax, rehabilitace, aktivity v místě pobytu

	organizované skupiny (školy, tábory, ŠvP)
	větší prostor jen pro danou skupinu, 

spíše uzavřené venkovní prostory  - zahrada, louka
	nezájem nebo snížení zájmu o organizované pobyty

snižování počtu dětí, nedostatek peněz
	telefon, email, internet, osobně
	hřiště, koupaliště, turistické trasy,

ubytovací kapacity 



	Firmy (vzdělávání, školení, teambuiding, kongresy)
	prostory a vybavení pro školení, technické vybavení, programy,  
	malý zisk firem (nebudou vydělávat, špatná ekonomická situace)

přílišné finanční zatížení pro firmy 


	telefon, email, internet, propagační materiály
	ubytovací prostory s technickým zázemím, balíčky služeb


zdroj vlastní šetření
V předchozí tabulce je stručný výčet cílových skupin, pro které může být oblast zajímavá, jejich očekávání a potřeby. Protože jde o spíše venkovskou a klidnou oblast bez atraktivity nadregionálního významu, lze očekávat, že oblast bude vyhledávána spíše rodinami s dětmi (ať už  mladšími či staršími) a návštěvníky, kteří upřednostňují přírodu, turistiku a cykloturistiku. Díky nabídce Hotelů Ve Dvoře a PilsnerGolf Resort v Hořehledech se nabízí možnost také kongresové a incentivní turistiky, případně relaxačních a  wellnes pobytů, jejichž obliba v současnosti roste.   Oblast je zároveň tradiční rekreační oblastí obyvatel Plzně, ze které je dobře dostupná. Výhodou je klidná a čistá příroda, dostatečné množství turistických a cyklistických tras.

Cílem by mělo být umět nabídnout a  prodat přednosti lokality, nesnažit se konkurovat za každou cenu atraktivnějším lokalitám. Je třeba vidět a nabízet lokalitu jako celek a  nevěnovat se pouze jednotlivostem, protože její síla je především v potenciálu klidné venkovské krajiny s čistou, nezkaženou přírodou, která je navíc doplněna o již existující atraktivity.Není třeba prvotně budovat nové atraktivity za každou cenu. Největším potenciálem je zachovalost a celistvost krajiny bez velkých narušení z vnějšího prostředí. Prioritou by mělo být zachování, údržba a případně zlepšování stávajících atraktivit, možností je i obnova některých památek, které jsou ve špatném stavu (zámek v Chocenicích apod.), dále zlepšení propagace území jako celku a případně propojení oblasti s dalšími lokalitami, které na ní navazují (např. Brdy, oblast Nepomucka). Důležitá je i koordinace a plánování v oblasti turistického ruchu.  

Management cestovního ruchu
Cílem v rámci managementu cestovního ruchu je  prodat služby a zboží, zviditelnit území a zároveň zachovat jeho funkci místa, ve kterém žijí místní obyvatelé.

a)připravenost na poskytování služeb

Zachovávat minimálně stávající stav a případně ho vylepšovat, klást důraz na přidanou hodnotu – přátelské, vstřícné, klidné  až rodinné prostředí. 

b) vlastní proces

Podporovat   vznik nových služeb a jejich propagaci i v rámci samosprávy (stránky obcí, info do tisku, vzájemná podpora jednotlivých subjektů). Koordinovat činnost jednotlivých subjektů v rámci oblasti a plánovat nové činnosti podporující cestovní ruch – využít formu meziobecní spolupráce. Snažit se udržovat stávající stav a případně ho zlepšovat. Nepodcenit vzájemnou komunikaci mezi soukromými a veřejnými subjekty. Postavit cestovní ruch na příjemném vstřícném prostředí a podporovat tuto 

„filosofii“.   

c) výsledek 

V konečné fázi by měl být zákazník  (turista) spokojený, v ideálním případě s chutí se do území vrátit,  poskytovatelé služeb by měli mít zisk a míra povědomí o území by měla být vyšší a kladná. 

Charakteristika stávající meziobecní spolupráce

V území Blovicka v současnosti existuje fungující meziobecní spolupráce a jejím příkladem jsou různé projekty, které zde byly realizovány. Území je do určité míry rozděleno na dvě části, z nichž jedna je orientována do oblasti kolem města Blovice a druhá kolem města Spáleného Poříčí. Přesto i mezi těmito městy existuje vzájemná spolupráce, příkladem je projekt Cesta otevřená, kdy byla mezi městy obnovena původní historická cesta na popud občanského sdružení Topland brd a spolupráce obou měst. Dalším příkladem dobré praxe je například propagační materiály nebo brožura, kterou vydaly obce sdružené v Mikroregionu Úslava.  Samozřejmostí jsou odkazy na jednotlivé obce na stránkách většiny obcí ale třeba i předávání informací v rámci Mikroregionu. V nedávné době proběhl také projekt opravy božích muk a malých sakrálních prvků (křížky, pomníky).

Další formou spolupráce je např. doplňování herních prvků a vybavení hřišť, doplnění a obnova turistické infrastruktury (koordinace a společný nákup, příp. společné získání finanční podpory na nákup), zapůjčení vybavení na akce. 

Kromě správního rozdělení na jednotlivé  obce s rozšířenou působností, které je dané oficiálně, je pro cestovní ruch asi směrodatnější rozdělení přirozené, které vyšlo z potřeb obcí. Proto na sledovaném území působí Mikroregion Úslava a Mikroregion  Nepomucko. Zároveň zde působí MAS Aktivios a MAS sv. Jana Nepomuckého. 

Obce mají zájem řešit téma  cestovního ruchu spíš na větším území než je území SO ORP. Nabízí se propojení s oblastí Nepomucka, které má zájem rozvíjet cestovní ruch, případně Staroplzenecka a Příbramska, které také s územím sousedí. 

Obce mají zájem o spolupráci a hodnotí meziobecní spolupráci spíše kladně, nemají však příliš zájem na vzniku nových struktur, spíše upřednostňují  využití stávajících svazků pro meziobecní spolupráci. 

Výhodu MOS vidí především v možnosti prezentace a propagace, vzájemné podpoře v rámci různých akcí (společné akce, propagace , technická pomoc, zisk grantů).

Vypracoval: Lukáš Mácha, květen 2015

